Milch-Wetthewerb

«Es war schwierig, zwen Genossenschaften
mit 16 Milchproduzenten zu diesem Ent-
scheid zu fihrens, ennnert sich Stephan
Hugi, Prasident der Genossenschaft Gran-
ges-Mamand. Viele Bauwern sahen vorerst
nur, dass sic ohne Greverzer die staatlichen
Sicherheiten verlieren witrden und sich mit
dem neuen Kise dem Markerisiko ausset-
2en misiten. =Abers, 0 argumentierten
Stephan Hugi und Felix Binschi, szuletze
muss jeder Kise im Laden verkauft werden.
Wenn das gelingt, profitieren auch die Bau-
ern, wenn nicht, missen sie die Verluste
mittragen. Bis in einigen Jahren st das be
allen Kasesoren so, auch beim Unionsk3-
se.» In der geheimen Abstimmung voticrten
die Milchbauern chne Gegenstimme gegen
den Greyerzer und filr den «Maréchals.

Dic ldee fiir cinen neuen Kise ist das eine,
das andere ist es, ibn zu preduzseren und
zu verkaufen. Wie soll der neve Kise ausse-
hen? Was fir ein Image soll er haben? Wie
soll er produziert werden? Solche Fragen
mussten die Milchbauern und Jean-Michel
Rapin selbst unter sich regeln, denn o3 gab
weder Verordnungen noch Reglemente, die
sic h3en Gbernehmen kdnnen. 5o bildete
sich eine Kommission, bestehend aus Jean-
Michel Rapin, Stephan Hugi, Felix Birtschi
und einem weiteren Milchproduzenten; sie
stellte ein Pflichtenheft und einen Vertrag
zwischen den Produzenten und dem Kiser
auf. Wenn ein Milchproduzent damit nicht
einverstanden gewesen wire, hitte er ohne
Auslsesumme aus der Genossenschaft sus
treten konnen. Dioch alle machten mit.

Bei einwandfreier Qualitét
7.5 Rp. mehr pro Kilo Milch

Der newe Kise sollte ein Hartkdse aus Roh-
milch mit besonderer Ausstrahlung sein:
ein naturnzher, waditionell hergestellter
Kaze. Oder auf franzdsisch; «Le Maréchal,
le fromage de Vartisan fromager, Simple
ment le respect de nos traditions. Le bon
goit des choses simples.» Um dieses Ziel zu
erreichen, schreibt das Pilichtenheft die
Tierhaltung, die Firterung und die Milch-
kontrollen fir die Bavern sowie die Fzbn-
kationsart fir den Kiser fest. Die Einhal-
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Jean-Michel Ropin im Kasekeller: Ein
typisches Kennzeichen des «Mondchale
sind die Krauter. Sie verleiben ihm ein
feines Aromo und heben ihn opfisch
von der Konkurrenz im Loden ob.

tung des Pilichtenhefts wird von einem ex-
ternen Kaseretinspektor kontrolliern. «Das
koster zwar jeden Betrich 100 Franken pro
Jahr, aber so sind wir fiir unsere Abnehmer
glaubwiirdigers, sagt Stephan Hugi.

Im Verirag zwischen den Bauern und dem
Kiser sind die finanziellen Aspelite gere-
gelt. Die Milchproduzenten akzepticren auf
dem Grundpreis einen Rilckbehalt won
10 Rp/kg Milch, der ihnen bam Verkauf
des Kises nach finf Monaten waeder aushe-
zahlt wird. Dieser Rickbehalt verbesen
einerseits die Liquidigt des Kisers. Ander-
scits kann mit diesen 10 Rp. Riickbehale
der Verlust gedeckr werden, wenn die Qua-
litat nicht stimme und der Kise deshalb zu
einem tieferen Preis verkauft werden muss,
Den Verlust miissen zu 30 9% der Kaser und
zu 70% die Bavern Gbernehmen, wobe
nur jene Bavern zur Kasse gebeten werden,
deren Milch in der QualitStskontrolle
Mingel aufgewiesen hat. Zusitzliche 5 Rp.
pro Kilo gibt's, wenn die strenge Qrualitits-
konirolle (Reduktaseprobe, pH, Buntersiu-
rebakterien) cinwandfreie Resultate ergeben
hat. Weiter gibe o bis zu 2.5 Rp. Zuschlag
oder Abzug je nach Fett- und Emweissgehalt,
Im besten Fall macht das einen gepentiber
dem Grundpreis um 7,5Rp. hiheren

Milchpreis zus. Dazu kommen noch der
Silerappen sowie die 2 Rp. Verkisungszula-
ge, die voll den Bauern zugute kommen.
Doch mit Phichtenheften und Vertrigen
verkauft man keinen Kise. Ohne Marke
ting blabt auch der feinste Kase aus rein-
ster Milch im Keller lisgen. Die teuren OF
ferten von Werbebiiror veranlasnien die
«Marechal-Kommission, auch diese Aufga-
be selbst an die Hand zu nehmen. So mach-
te sic den Prospekt fiir den »Maréchals in
cigener Regie, Siephan Hugi machte die Fo-
tox, Felix Binschi schrieh die deutsche Ver-
sion, und Jean-Michel Rapin gestaltete mit
dem Drucker das Lavour. <Unser Kiser
macht am meisten fiir das Marketing, auch
finanziell-, sagt Stephan Hugi. Die jihrich
gut 120 t «Maréchals verkaufi Jean-Michel
Rapin an mehrere Grossisten und seit kur-
zem auch an Coop.

Jeder hot eigenes Interesse
om gemeinsamen Erfolg

Warum hat der «Maréchals Erfolg? «<Jeder
hav ein- finanzielles Interesse an ciner ge-
mensamen  Saches, sapt Felix Binschi
«Wir sind ein kleiner Branchenverband,
wie sic sich heute fir alle Kisssorten zu
bilden beginnens, sagt Stephan Hugl «Un-
ser Vioreil 35t aber, dass wir alles selber ma-
chen und nahe am Produk: sind, Wir brau-
chen dafiir keine Funktiondres

Felix Bartschi und Stephan Hug sind ver
iiber zehn Jahren aus der Deutschscheeiz
in die Romandie gezogen. Heute reden die
beiden miteinander franzdsisch. Zum Re
porter aus Bern sagen sie zum Schiuss auf
berndeutsch: «Wir Bavern haben ein sehr
offenes und gutes Verhaltnis zum Kaser.
Dieshalb haben wir keine Spannungen un-
tereinander, auch wenn s um den Milch-
preis manchmal ein Seilzichen gibte Kiser
Jean-Michel Rapin sitzt dancben und sagt
auf franzésischr «Ich verstehe kein Wor,
was sic sagen. Aber was ich zum Schluss
sagen wollte: Damit ein solches Projeks ge-
lingt, braucht es mehr als eine gute Zusam-
menarbeit, e braucht eine Art Symbiose
rwischen den Bauern und dem Kizer. Und
das haben wir.= Robert Stark



