GRANGES-MARNAND B LA LAITERIE DU VILLAGE TARTINE

L.e Maréchal fait son beurre!

L'inventeur vaudois bien inspiré de la pate dure relevée aux herbes de Provence se lance dans le beurre.
Laitier et businessman, Jean-Michel Rapin a le sourire. Cheese!

CHRISTIAN AEBI

n lingot doré, ¢a n’échappe

a personne: la forme et

I'emballage du nouveau
défi que s’est lancé Jean-Michel
Rapin, concrétisent une réalité: ce
laitier-la a de I'or dans les mains.
Cinq ans apres avoir inventé et su
commercialiser habilement le
MarCchal — un fromage que les
distributeurs s’arrachent jusqu’a
la rupture de stock — le patron
de la petite laiterie de Granges-
Marnand s’appréte a lancer, cet
automnne sur le marché, un nou-
veau beurre.

Pour P'instant, I'imposante ba-
ratte de 500 litres en inox dans la-
quelle la créme se transforme en
beurre, ne tourne que pour les es-
sais d’élaboration. A terme, la
beurrerie artisanale, créée dans
une annexe de I'entreprise occu-
pant quatre personnes, devrait
produire prés de 10 tonnes d'un
beurre traditionnel de fromage-
rie. Un produit aux saveurs d’al-
page acidulées par un savant mé-
lange de créme de lait et de créme
de petit-lait. Quant 4 son mou-

lage, il est tout aussi rustique. Il .

s'effectue avec un poussoir 2 sau-
cisse muni d’'une buse spéciale
d’oll s’échappe un continuel bou-
din blanc qu’il n’y a plus qu’a dé-
biter en lingots de 200 grammes.
«On arrive a la mise au point, ex-
plique le laitier. Mais il reste en-
core des détails a régler.»
Perfectionniste ~ Jean-Michel
Rapin? Sans doute. Mais bien ins-
piré surtout; il veut appliquer &
son beurre les recettes gui ont fait
mouche avec le Mar al un peu

Cinq ans aprés avoir inventé et su commercialiser le Maréchal, Jean-Michel Rapin va bient6t lancer sur le marché un nouveau beurre

d’originalité, beaucoup d’authen-
ticité et une qualité irréprochable.
Tout un savoir-faire que le laitier
a compris, trés tot, qu’il était in-
dispensable de faire connaitre,
avec un démarchage ciblé et effi-
cace. En passant des bottes et du
tablier blancs, du matin, au cos-
tard-cravate de I'aprés-midi,
Jean-Michel Rapin a séduit les

gros distributeurs et les importa-
teurs étrangers. Résultat: 1e Maré-
chal fait un tabac, aussi bien en
Suisse, qu’a I'étranger comme en
Allemagne, ol il sy vend
45 marks le kilo (deux fois plus
cher qu’en Suisse).

Le fromage 2 la crofite recou-
verte d’herbes de Provence a dé-
barqué depuis ce printemps aux

Etats-Unis. Mais la success story a
son revers: les 120 tonnes de pro-
duction annuelle de I’entreprise
familiale ne suffisent pas a ré-
pondre 2 la demande. Comme
entre mai et juin lorsque, faute de
stock, les ventes ont été stoppées
g.u‘ant six semaines. Les caves

aient pourtant plcines d’un fro-
mage, en fin de maturité, tout .a

fait livrable. «J’ai cédé une fois a
la demande, explique Jean-Mi-
chel Rapin. Nous avons livré nos

fromages aprés gquatre mois seu-
lement d’atﬁﬁu (m.d.lr: au lieu
de cing). On étaitipresque, mais

¢a n’avait pas tout A fait le méme
goit, la méme texjurc. Les yentes
se sont effondré? On ng joue
pas avec l'authergicité. O Y :

Jovial et
moustachu

Malgré ses airs ancestrauy, le
Maréchal est récent. Tout
commence au début des an-
nées nonante avec |'ouverture
des marchés laitiers. Face a la
libéralisation des prix des fro-
mages et du lait, Jean-Michel
Rapin, alors producteur de
gruyére, réagit par le grand
écart. Tl abandonne le cr
au profit de son te fro-
mage. It sort les mgules. en
bois, les draps de ‘chanvre,
écréme son lait 3 la main, a
Fancienne et donne naissance
au Maréchal. En souvenir de
son arriére-grand-pare, maré-
chal-ferrant dans le village de
Corcelles-prés-Payerne.  Son
portrait moustachu et jovial
orne tous les fromages, dont
la croiite est recouverte d'un
mélange d'herbes de Pro-
vence, élaboré par un épicier
payernois. «Limage et les
herbes lui donnent un coté
terroir, authentique. Ce que
les gens recherchent. Coté

arketing ¢a le rend aussi

‘eneau

glles appor-
quelque.
C.A



